QUESITO: 2.1.1 -

RACIOCINIO BASICO - acuidade de compreensio

ALINE

R

AS

relacbes da Camara Municipal de
Vereadores de Catalao com os segmentos
sociais que constituem seu publico
referencial.

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicagao, a serem alcangados em
relagao ao desafio de comunicacao.

Da natureza, extensao e qualidades das

PONTUACAO | PONTUACAO g
MAXIMA | ATRIBUIDA ommmw<>m0mm




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
ALINEAS TOPICO AVALIADO

PONTUAGAO | PONTUAGAO
MAXIMA | ATRIBUIDA

OBSERVACOES

A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

_> capacidade de .uao:_m_. Om

conhecimentos sobre a comunicagdo da
Camara Municipal de

D Vereadores de Catalao o desafio de 4 w
comunicacdo a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicagao e a verba disponivel.

]




QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA

ALINEAS TOPICO AVALIADO

Sua adequagdo a estrategia de
B comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante.

PONTUAGAO  PONTUAGAO
 MAXIMA | ATRIBUIDA

OBSERVACOES

D A multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta.

F A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.




Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas
e ou material apresentados.

A compatibilidade da linguagem utilizada
nas pegas e ou no material aos meios e
aos publicos
propostos.




QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIiDIA

PONTUACAO | PONTUACAO |
MAXIMA | ATRIBUIDA

ALINEAS TOPICO AVALIADO OBSERVAGOES

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos.

A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao.

PONTUAGAO 15 A, 6 |




JCINIO BAS

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

ANOTACOES:



QUESITO: 2.1.1 - RACIOCINIO BASICO - acuidade de compreenséo

Da natureza, extensdo e qualidades das
relagbes da Camara Municipal de

B Vereadores de Catalao com os segmentos
sociais que constituem seu publico
referencial.

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicagao, a serem alcangcados em
relagcao ao desafio de comunicagéo.

PONTUACAO | PONTUACAO

g MAXIMA_|ATRIBUIDA |

OBSERVAGOES




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A  capacidade de  articular os
conhecimentos sobre a comunicagao da
Camara Municipal de
D Vereadores de Cataldao o desafio de
comunicagdo a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,

de comunicagao e a verba disponivel.

PONTUACAO
MAXIMA

PONTUACAO
ATRIBUIDA

OBSERVAGCOES




QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA

ALINEAS

Sua adequagdo a
B comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante.

A multiplicidade de

favoraveis que comporta.

F A simplicidade da forma
apresenta.

TOPICO AVALIADO

estratégia de

interpretacdes

sob a qual se

PONTUAGAO PONTUACAO
'MAXIMA | ATRIBUIDA

OBSERVACOES




Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas
e ou material apresentados.

A compatibilidade da linguagem utilizada
nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos
propostos.




QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA

ALINEAS TOPICO AVALIADO

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos.

A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao.

PONTUACAO

I

PONTUACAO

PONTUAGAO |
ATRIBUIDA

OBSERVACOES




SOMATORIA POR TOPICO MAXIMO

OBTIDO

ANOTACOES:



QUESITO: 2.1.1 - RACIOCINIO BASICO - acuidade de compreensio

ALINEAS

PONTUACAO | PONTUACAO
MAXIMA | ATRIBUID

T

=

£

Da natureza, extensdao e qualidades das
relacgbes da Camara Municipal de
Vereadores de Catalao com os segmentos 4 I
sociais que constituem seu publico
referencial.

objetivos, geral e especificos de
comunicagao, a serem alcangados em
relacéo ao desafio de comunicagéo.




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacgao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A  capacidade de  articular os
conhecimentos sobre a comunicacao da
Camara Municipal de
D Vereadores de Catalao o desafio de
comunicagdo a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,

de comunicacgao e a verba disponivel.

PONTUAGAO | PONTUACAO

MAXIMA ATRIBUIDA

OBSERVAGCOES




QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA
_ ALINEAS |

PONTUAGAO | PONTUAGAO
__MAXIMA | ATRIBUIDA

TOPICO AVALIADO OBSERVAGOES

Sua adequacao a estrategia de
comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante.

A multiplicidade de interpretagbes
favoraveis que comporta.

F A simplicidade da forma sob a qual se 3 3
apresenta.




Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas
e ou material apresentados.

A compatibilidade da linguagem utilizada
nas pegas e ou no material aos meios e
aos publicos
propostos.




QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MiDIA

ALINEAS TOPICO AVALIADO

Capacidade analitica evidenciada
exame desses habitos.

A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao.

PONTUACAO

- MAXIMA

PONTUAGAO

15

PONTUAGAO
ATRIBUIDA

Vb

OBSERVACOES




ANOTACOES:



><>_-_>0>0 PLANO DE OOECZ.O}.O)O PUBLICITARIA
MEMBRO ><>_.._>_qu - ﬁ ( = rPO R g(ﬁy m\f AN
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QUESITO: 2.1.1 - RACIOCINIO BASICO - acuidade de oo:._vamzmmo
|
ALINEAS

TOPICO AVALIADO

PONTUAGCAO
MAXIMA

PONTUACAO

OBSERVAGOES

Das caracteristicas da Camara Municipal
de Vereadores de Cataldo e de suas
atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria.

ATRIBUIDA

2.6

Da natureza, extensao e qualidades das
relagbes da Camara Municipal de
Vereadores de Catalao com os segmentos
sociais que constituem seu publico
referencial.

Do papel do Poder Legislativo Municipal no
atual contexto social, politico e econdmico.

_uOZ._.C>O>O

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicagao, a serem alcangcados em
relagéao ao desafio de comunicagao.

r:w




'QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

PONTUAGCAO
MAXIMA

PONTUACAO

OBSERVACOES

A mamncmomo do um:_ao 83&_8 e do

o | conceito propostos a natureza do desafio
e 4k am oo:_ca.nmmmo a ser m::m:ﬁmno

ATRIBUIDA

A consisténcia loégica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A rigueza de desdobramentos positivos do
conceito Eouom” para a comunicagao da
Camara Mur um_ de <m$mno$m de
Catalao com seu _occ__oo :

A capacidade de articular 0s
conhecimentos sobre a comunicagao da

Camara Municipal de
D Vereadores de Catalao o desafio de 4 m,\ﬁ
comunicacao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicagao e a verba disponivel.
PONTUAGAO 15




-

QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA

ALINEAS | TOPICO AVALIADO

PONTUAGAO PONTUAGAO
MAXIMA  ATRIBUIDA o__w._.m.mwfnomm_

‘Sua adequacao a estratéegia de | _
| B ‘comunicagao publicitaria sugerida pela 2 & .‘...~. |
T 1 v _
licitante.

‘A multiplicidade de interpretacées | “
0 favoraveis que comporta. | 2 Q‘N ' .v “ _

m F ,> simplicidade da forma sob a qual se 3 ow m |
_ apresenta. .



wOm desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
i exemplos de pecas 3 Q.N O\o

e ou material apresentados.

i A compatibilidade da linguagem utilizada
w J ?mw pecas e ou no material aos meios e 3 ﬁ
| ‘aos publicos \N

:u_‘onowﬁom.




QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA

: | “"PONTUAGAO PONTUAGAO
ALINEAS | TOPICOAVALIADO MAXIMA  ATRIBUIDA

OBSERVAGOES

‘exame desses habitos.

,, :
| B Capacidade analitica evidenciada no 3 rw

A pertinéncia, a oportunidade e a |

D _moo:oamoamam demonstradas no uso dos 3 QN & , _
‘recursos de comunicagao. ‘
_

_ PONTUAGAO 15 .,:



B
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1DEIA GRIALL VA

ESTRATEGIA DE MIDIA

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A

5

\y
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L

ANOTACOES:



AVALIACAO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

MEMBRO AVALIADOR - /4inpy Lavle, Zemzin

cAMPANHA- Oc Qctmane £ pup

QUESITO: 2.1.1 - RACIOCINIO BASICO - acuidade de compreensio

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

PONTUAGAO
MAXIMA

PONTUACAO
ATRIBUIDA

OBSERVAGOES

Das caracteristicas da Camara Municipal
de Vereadores de Cataldo e de suas
atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria.

—
O

2,

4

Da natureza, extensao e qualidades das
relagbes da Camara Municipal de
Vereadores de Catalao com os segmentos
sociais que constituem seu publico
referencial.

Do papel do Poder Legislativo Municipal no
atual contexto social, politico e econémico.

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicacao, a serem alcangados em
relagao ao desafio de comunicacéo.

PONTUAGAO




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

PONTUACAO
MAXIMA

PONTUACAO

OBSERVAGOES

A adequacdo do partido tematico e do

~ |de comunicagéo a ser enfrentado.

conceito propostos a natureza do desafio

ATRIBUIDA

A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacgao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

e \tem >-2 EMTAL

>, 2

- |Ariqueza de desdobramentos positivos do
| conceito proposto para a comunicagéo da

| Cataldo com seu publico.

Camara Municipal de Vereadores de

TEm b2 m_aﬁ?r

A  capacidade de  articular os
conhecimentos sobre a comunicagao da
Camara Municipal de
Vereadores de Catalao o desafio de
comunicacdo a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,

de comunicacao e a verba disponivel.

\TEMm 5.2

€ OIT4L

PONTUAGAO

15




_Dcmm_._.O“ 2.13 - IDEIA CRIATIVA

PONTUACAO PONTUAGCAO

ALINEAS TOPICO AVALIADO M bx_z,__ A >._.z_mEU A __Ommm_~<>n0mm
e . . i i AEE
Sua adequacdo ao desafio de
A o \ 2 /e £
comunicagéo. ? i
WG
Sua adequacdo a estratégia de P L, EMTAC
B comunicagao publicitaria sugerida pela 2 \\ 9
licitante. ot d \m“
Dbl
c Sua adequacdo ao universo cultural dos 3 7 w\ z EDITRL
segmentos de publico-alvo. m\. r
sl /
. . ; L.y €Mt 7A C
D A multiplicidade de interpretagoes 3 N .
favoraveis que comporta. A %
Owt. L ;
[
- - - . \\
£ A originalidade da combinacdo dos 3 Ly
- elementos que a constituem.
: i N S T %,
F A simplicidade da forma sob a qual se 3 N 5. 2 E LTHAL

apresenta.



wom desdobramentos comunicativos que )
‘enseja, conforme demonstrado  nos 5 D2, GOITAC
~exemplos de pecas

e ou material apresentados.
|

_> compatibilidade da linguagem utilizada ov 2 meﬂ\B;l
‘nas pecgas e ou no material aos meios e 3 N

| . | aos publicos

| propostos. 7ot . :




| QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Oozrmnw_.:m:”o dos habitos de leitura e
audicdo dos segmentos de publico
prioritarios.

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos.

A consisténcia do plano simulado de
distribuigao das pegas e ou do material em
relacao as alineas anteriores.

A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao.

A economicidade da aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao das pecas e ou do material.

PONTUACAO

PONTUACAO
MAXIMA

15

PONTUACAO
ATRIBUIDA

Ommm_ﬂ<>00mm
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SOMATORIA POR TOPICO MAXIMO  OBTIDO 2.2 ghiThl
_ S 12))

RACIOCINIO B

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 15 (2,1

IDE| ? r i NO_ i

ESTRATEGIA DE MIDIA 15 HS 1%
Sk

ANOTACOES:



. AVALIACAO - PLANO DE COMUNICAGAO _ucwEO_._.b_ﬂ_b

MEMBRO AVALIADOR -

¥ Ee N mv.@co} .mw(rocco

R

QUESITO: 2.1.1 - RACIOCINIO BASICO - acuidade de compreensio

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

PONTUAGAO
MAXIMA

PONTUACAO

OBSERVAGOES

Das caracteristicas da Camara Municipal
de Vereadores de Cataldo e de suas
atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria.

_ATRIBUIDA

2.1

Da natureza, extensao e qualidades das
relagbes da Camara Municipal de
Vereadores de Catalao com os segmentos
sociais que constituem seu publico
referencial.

39

Do papel do Poder Legislativo Municipal no
atual contexto social, politico e econémico.

24

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicacao, a serem alcangados m.B_
relacao ao desafio de comunicagao.

PONTUACAO

ki




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

PONTUAGAO
MAXIMA

PONTUAGAO
ATRIBUIDA

OBSERVAGOES

 |A adequacio do partido tematico e do
| conceito propostos a natureza do desafio
| de comunicag@o a ser enfrentado.

bw

A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A riqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagao da
Céamara Municipal de Vereadores de

Catalao com seu publico.

A  capacidade de  articular os
conhecimentos sobre a comunicagao da
Camara Municipal de
Vereadores de Cataldo o desafio de
comunicacdo a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicacao e a verba disponivel.

PONTUACAO

15




']

QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA
ALINEAS | TOPICO AVALIADO

"PONTUACAO PONTUAGAO
~_MAXIMA  ATRIBUIDA

OBSERVACOES

_mcm .mamncmouo. .w . mmqmﬁmmmm de .w @
| B ‘comunicagao publicitaria sugerida c.m._mm 2 [ A
| ___o;m:ﬂm. _

A multiplicidade  de mam_.n_.mﬁmo@mm_
B favoraveis que comporta. _ 2 b; w

m ,> mmau__oamamama::mmoamncamm w w
apresenta.



aEe T

‘Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos 3 ow .ﬂ
_ ~exemplos de pegas !

_ e ou material apresentados.

| | |

A compatibilidade da linguagem utilizada

‘nas pecas e ou no material aos meios e .w Q
relel 3 ) )

aos publicos

propostos.

N




'QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Conhecimento dos habitos de leitura e

audigdo dos segmentos de publico
prioritarios.

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos.

A consisténcia do plano simulado de
distribuicao das pecas e ou do material em
relagéo as alineas anteriores.

A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao.

A economicidade da aplicacdo da verba de

midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao das pecas e ou do material.

PONTUACAO

PONTUAGAO PONTUACAO
MAXIMA ATRIBUIDA

3 25

3 2,9

15 %9

OBSERVAGOES



RDACIOCINIO RAS
= AL 1) ___.,:_w_‘.. B

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

ESTRATEGIA DE MIDIA

MAXIMO

15

15

OBTIDO

ANOTACOES:



Da natureza, extensao e qualidades das
relagbes da Camara Municipal de
Vereadores de Cataldao com os
segmentos sociais que constituem seu
publico referencial.

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicagao, a serem alcancados em
relagao ao desafio de comunicagao.

PONTUAGAO | PONTUAGAO
by OBSERVAGOES

MAXIMA

/

b




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

PONTUAGAO | PONTUAGAO
ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA | ATRIBUIDA

A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A capacidade de articular os
conhecimentos sobre a comunicagao da
Camara Municipal de

D Vereadores de Cataldo o desafio de 4 ‘w
comunicagcao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicagéo e a verba disponivel.

OBSERVAGOES




QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA

PONTUAGCAO PONTUAGAO
ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA ATRIBUIDA OBSERVAGOES

Sua adequagdo a estratégia de
B comunicagao publicitaria sugerida pela 2 QN
| licitante. _

_ >3c_=u=oamamam m:.mqu_.m”mommm_ 7
| D favoraveis que comporta. f 3 2. € _




>m§u=o_amnmnm3_§mmocmncm_mm
g apresenta. 8 .MN 09

Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
H ja, Ganio 3 J. 2
exemplos de pecas s
e ou material apresentados.

A compatibilidade da linguagem utilizada
nas pecgas e ou no material aos meios e _W
d aos publicos B nuN

propostos.



QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIiDIA

PONTUAGAO PONTUACAO
ALINEAS | TOPICO AVALIADO MAXIMA ATRIBUIDA | OBSERVACOES

“exame desses habitos.

B Capacidade analitica evidenciada no 3 QNw |
|

" D “economicidade demonstradas no uso dos 3 W

_
_ >vm_,=:m._,_nmm_mono:::_amamom_ 7
recursos de comunicagao. _

_

| |



PONTUAGAO 15 13,9



SOMATORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO |

ESTRATEGIA DE MiDIA 15 13§

ANOTACOES:




Da natureza, extensdo e qualidades das
relagbes da Camara Municipal de
B Vereadores de Cataldo com os
segmentos sociais que constituem seu
publico referencial.

PONTUAGAO | PONTUAGCAO
ATRIBUIDA

MAXIMA

OBSERVAGOES

1.2 Eo/TAL

. 27

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicagdo, a serem alcangados em
relagdo ao desafio de comunicagao.



QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

PONTUACAO PONTUAGAO
MAXIMA ATRIBUIDA

TOPICO AVALIADO OBSERVAGCOES

A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A capacidade de articular os
conhecimentos sobre a comunicagio da - Y2 potAC
Camara Municipal de A

D Vereadores de Cataldo o desafio de 4
comunicagdao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos, .

de comunicagéo e a verba disponivel. ﬁ@ L. Jvu v




QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA

PONTUACAO PONTUAGAO
MAXIMA ATRIBUIDA

ALINEAS TOPICO AVALIADO

OBSERVACOES

| Sua adequagdo a estratégia de | /vql gh TAC
_ B comunicagao publicitaria sugerida pela 2 ‘A
_ licitante. Qg\\\, 1

| | .. - )b

_ | | | 2. gnmiTAC
_ D ‘A multiplicidade de interpretagées 3 \.M | %;\4 . \N\}

favoraveis que comporta. _ ,

| R N




A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas

e ou material apresentados.

A compatibilidade da linguagem utilizada
nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos

propostos.




QUESITO: 2.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA

PONTUACAO PONTUAGAO

ALINEAS TOPICO AVALIADO OBSERVAGOES

_ MAXIMA ATRIBUIDA

_ B Capacidade analitica evidenciada no 3 /S
f “exame desses habitos. | \\ : _ \c .
| ALY,

‘A pertinéncia, a oportunidade e a ‘\ yaun
D “economicidade demonstradas no uso dos 3 ) _
( :\r :

_ recursos de comunicacgao.



PONTUAGAO 15 g | Lo mn .- 1



SOMATORIA POR TOPICO MAXIMO  OBTIDO >t E01TAL
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (12
ESTRATEGIA DE MIDIA 15 Q o \ v

5

ANOTACOES:



PONTUAGCAO
ALINEAS MAXIMA

2

Da natureza, extensao e qualidades das
relagoes da Camara Municipal de
B Vereadores de Catalao com os 4
segmentos sociais que constituem seu
publico referencial.

Dos objetivos, geral e especificos de
comunicagao, a serem alcangados em
relagao ao desafio de comunicagéo.

PONTUAGAO
ATRIBUIDA

OBSERVACOES




QUESITO: 2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

_
ALINEAS TOPICO AVALIADO

A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacgao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos.

A capacidade de articular os
conhecimentos sobre a comunicagéo da
Camara Municipal de

D Vereadores de Cataldo o desafio de
comunicagcao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicacgéo e a verba disponivel.

PONTUAGAO
MAXIMA

PONTUAGAO
ATRIBUIDA

OBSERVACOES




QUESITO: 2.13 - IDEIA CRIATIVA

| PONTUACAO PONTUAGAO
ALINEAS | TOPICO AVALIADO MAXIMA  ATRIBUIDA OBSERVAGOES

‘Sua adequacdo a estratégia de 1% \Mv
B comunicagao publicitaria sugerida pela 2 '
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