AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE
MEMBRO AVALIADOR - € ¢ do (. <o Conlnee Guas

¥ o
PROPONETE- | ¢y 42 wn Un, Con

_—

' QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

~  PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO ﬂonwmw%% o OBSERVAGOES
ATRIBUIDA
A Experiéncia da licitante quanto & publicidade 2
institucional de érgéos puiblicos. A,
B A formagado e a experiéncia dos profissionais da 2
licitante em atividades publicitarias. JN

A adequacao das qualificagdes e das quantificagdes
( desses profissionais a estratégia de 2 ON
comunicagao publicitaria.

A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estaréo a disposigdo 2 oy
da execugdo do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da 2
E Céamara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2 A
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUAGAO 10 .{c

_mcmm_qo" 2.2.2 - REPERTORIO



PONTUACA

ALINEAS TOPICO AVALIADO ﬂonwmw%% 0 ANOTACOES
ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 A
B Sua pertinéncia. 2 >,
C A clareza de exposigao. 2 o
Correlagdo com publicidade institucional de orgaos
D gl 2 2
publicos. A\
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 )
PONTUAGCAO 10 g ) 9
QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
~ PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO Ay 0 ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 Qﬁ
B A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre 3 7 0
problema e solugao. - J
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 A, @
D A concatenagao l6gica da exposicdo. 2 A |
PONTUAGAO 10 04



AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE .
MEMBRO AVALIADOR - © { ¢ L CINERES Conlac m\f oy

PROPONENTE - Q PN g v~ G Vi O

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 Vo
REPERTORIO 10 35
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10 d\m
' PONTUAGAO TOTAL 30 | 25 )
- /
ANOTACOES:




><>_.._>O>OOOZ._CZ._.Um _zmo >00mm UO m,_uo mz._.m
MEMBRO AVALIADOR -

/
PROPONETE - n, Q\V\SP\P\ ) \rﬁ%@ ek,

‘\Dc.mm_._.o 2.21 - 0>__.>0_D>Um DE ATENDIMENTO

ALINEAS TOPICO AVALIADO

Experiéncia da licitante quanto a publicidade
institucional de érgaos publicos.

A formag@o e a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificagbes e das quantificacées
C desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria.

A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estaréo a disposicao
da execugéo do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da
= Céamara Municipal de Vereadores de Catalao e
a licitante, esquematizado na proposta.

PONTUAGAO

PONTUACA _uozq%>o>
OMAXIMA 1o BUIDA
2 Z

L
. Z
3+

10 lo

OBSERVAGOES

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




PONTUAGA

ALINEAS TOPICO AVALIADO PONTUACA o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 o
B Sua pertinéncia. 2 2
C A clareza de exposigao. 2 o
D W%mﬂm_wwmo com publicidade institucional de 6rgaos 5 N\
E A qualidade de execugéo e linguagem. 2 N
PONTUAGAO 10 [0
QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
ALINEAS TOPICO AVALIADO pylicy voﬁ%w@p ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 s
B A consisténcia am.m relagdes de causa e efeito entre 3 \m
problema e solugéo.
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 m
D A concatenagao logica da exposigéo. 2 @
(0

PONTUAGCAO 10



AVALIACAO - CONJUNTO DE _z_qu@WOOmm DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - Lo e ﬁu@J\m@A\r)
PROPONENTE - (W«Y?Myf) Qz:\v ﬂ?wmx.%x&\g 1

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 (o
REPERTORIO 10 10
RELATO DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS 10 \ o
' PONTUAGAO TOTAL L 30 L4

ANOTACOES:



AVALIACAO - CONJUNTO,DE INFORMAGOES DO PROP NTE

MEMBRO AVALIADOR - & L\Ofog @\(Q yEeg

PROPONETE - d‘%lowb\/) Qj,, Co, E\STO& 0voloL

!

'QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

L

] . PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO O MAXIMA
A Experiéncia da licitante quanto & publicidade >
institucional de 6rgéos publicos.
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 2

licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificagdes e das quantificacées
C desses profissionais a estratégia de 2
comunicagao publicitaria.

A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estario a disposigao 2
da execugao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da

= Camara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUAGAO 10

PONTUACA

ATRIBUIDA

<

o

L

J,

J

OBSERVAGOES

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




PONTUAGA

ALINEAS TOPICO AVALIADO PONTONCH o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 om\
B Sua pertinéncia. 2 oN\
C A clareza de exposigao. 2 QM\
D M%a_.__.m_wmo.mo com publicidade institucional de 6rgéos 2 N\
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 7,
PONTUACAO 10 ~ O
'QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS ; BNy :
ALINEAS TOPICO AVALIADO ﬂonwmw%w vozw_b.@p ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 N
B A consisténcia ammm relagées de causa e efeito entre 3 @
problema e solugao.
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 3
D A concatenacéo ldgica da exposigo. 2 wL
PONTUAGAO 10 \0



><>_._>nuo. ooz._cz“w_um _z_uo_~_<_>n@mmco vmo@\wzqm
MEMBRO AVALIADOR - e’

wolcong &Jv o "
PROPONENTE - \\f%ﬁ/gm@j QS.RG\ %E%Q@o&@

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 5,9
REPERTORIO 10 %o
RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS 10, \o
' PONTUAGAO TOTAL | 30 | 138

ANOTACOES:
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><>_._>nno-nOz.Equum_z_uowggo_mmco _uwo_...Ozmzd.W .
MEMBRO AVALIADOR - (& de (o Con e AUINN

PROPONETE- Qo (. T

' QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

N vozqc>nwf
ALINEAS TOPICO AVALIADO P vy 74 0
ATRIBUIDA
A Experiéncia da licitante quanto a publicidade 5 Q
institucional de 6rgaos publicos. v
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 5
licitante em atividades publicitarias. V ﬁ

A adequacao das qualificagdes e das quantificagées
C desses profissionais a estratégia de 2 w @
comunicagdo publicitaria.

A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estarao a disposigao 2 w Y
da execugao do contrato. -

A operacionalidade do relacionamento entre da

E Camara Municipal de Vereadores de Catalao e 2 UN
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUACAO 10 w )2

OBSERVAGOES

'QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




PONTUAGA

PONTUAGA

ALINEAS TOPICO AVALIADO ; (0] ANOTAGOES
OMAXIMA ~ ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 g
B Sua pertinéncia. 2 ! g
C A clareza de exposicao. 2 A @
Correlagdo com publicidade institucional de drgaos )
D Lt 2 4
publicos. :
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 >
PONTUAGAO 10 %)
'QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS s = B
~  PONTUACGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO e o ANOTACOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 .* 9
A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre ‘
; ; : J. 8
problema e solugao. & .
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 QN :
D A concatenagao légica da exposigao. 2 Ny
PONTUAGAO 10 w 2



AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE :
MEMBRO AVALIADOR - m. (e %o {1y o Ocq(/)? %.r.ceu

PROPONENTE - @Q(é s

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 1
REPERTORIO 10 N
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10 )
'PONTUAGAO TOTAL - 30 2\

ANOTACOES:




AVALIAGAO - CONJUNTO DE _z_uom_sbnamm UO PRO Ozmz._.m

gmgmm0>§>:>com-
PROPONETE - ,v

Dcmm_.ﬂ.o 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

mwwaecsaso&)hmet & soqshKVBSM%v

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Experiéncia da licitante quanto a publicidade
institucional de érgaos publicos.

A formagdo e a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias.

A adequagao das qualificacées e das quantificagoes
desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria.

A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que estarao a disposigao
da execucgao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da
Camara Municipal de Vereadores de Catalao e
a licitante, esquematizado na proposta.

PONTUAGAO

PONTUAGA
0 MAXIMA

10

PONTUAGA
o -
ATRIBUIDA

P

A
/[r)

b

OBSERVAGCOES
ITem 3.2 &0 TAL

/b
1,6

fonrt

o+ .

16
LG

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




PONTUAGA

ALINEAS TOPICO AVALIADO Py o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A Sua concepg¢ao. 2 4 gonT. ) ¢
A - e 4
B Sua pertinéncia. 2 /1) \Te., &
) [ \ &
C A clareza de exposig&o. 2 L
£ nr. 4 b
D Correlagdo com publicidade institucional de 6rgaos 5 1S
publicos. / AT 14
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 /, MN
PONTUAGCAO 10 L 8 somhk- 8,2
|QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS o
~  PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO P et 7y o ANOTACOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 & 20 wr. | 6
B A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre 3 / il 4
problema e solugao. ik fv Po - 2 4
e ) : =
G A relevancia dos resultados apresentados. 3 A, U PoNT. m‘l
D A concatenagao légica da exposigao. 2 /P % Jorr- ar ¢
PONTUAGAO 10
¢ x _}\ WC IV %



SOMAROTORIA POR TOPICO ~ MAXIMO  OBTIDO (¢ NP

e s L i e o) ! —a— \
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | 10 | " 509 L
REPERTORIO 10 | 6,3 t @_

B e ———— . : . o — il 1=\ 9
RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS | 10 :_m (9)
PONTUAGAO TOTAL 30 T ‘

8@ 42)

ANOTACOES:



AVALIAGAO - CONJUNTO "u_m INFORMAGOES DO PRO Ozmz._.m

MEMBRO AVALIADOR - tOCrOfb nm\(o SP g
PROPONETE - mffm ﬁoi/c&i OO0 e \mem o bl\?.w

“ Dcmm_._.O 2.2 4 Ob_u>0=u>_um DE >._.mz_u=smz._.0

_uoz._.c>m>
ALINEAS TOPICO AVALIADO _WO_,Z\_MM%,_,\A_\H. o OBSERVAGOES
ATRIBUIDA
Experiéncia da licitante quanto a publicidade fv m
A L Ba Tt s 2 )
institucional de 6rgaos publicos.
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 2 Vm &

licitante em atividades publicitarias.

A adequagio das qualificagées e das quantificagoes
C desses profissionais a estratégia de 2 .N.\
comunicagao publicitaria.

A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estarao a disposigao 2 &\
da execucgao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da
E Camara Municipal de Vereadores de Catalao e 2 Q(
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUAGAO 10
1,

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Sua concepgao.

Sua pertinéncia.
A clareza de exposigao.

Correlagdo com publicidade institucional de érgaos
publicos.
A qualidade de execucao e linguagem.

PONTUACAO

| QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

A evidéncia de planejamento publicitario.

A consisténcia das relagées de causa e efeito entre
problema e solugao.

A relevancia dos resultados apresentados.
A concatenacao logica da exposigao.
PONTUAGAO

PONTUAGA PONTUACA

. 0 ANOTACOES
O MAXIMA  AtRIBUIDA
2 J®
= &
2 &2
0
< o
2 P
10 )\_\..w
~ PONTUAGA -
_wo,ﬂwmw%% 0 ANOTAGOES
ATRIBUIDA
2 oL
0
3 s )
3 3
2 2,

10 n\sw



AVALIACAO - CONJUNTO m\_z_u0._~_<_>00mm.. DO,PROPONENTE b

MEMBRO AVALIADOR - %7 .0l O 0 0. N ;
& \u by .\9 < ~ . \\
ororonente-  [OR1's Lovam cocde ¢ Moeke Tovg
SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 SN
REPERTORIO 10 3 g
), ¢

RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10 a 5
' PONTUAGAO TOTAL | 30 | 7

2.9,
7

ANOTACOES:



AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
MEMBRO AVALIADOR - ﬂ (e & o)

PROPONETE- |/ &

ﬁ{C,?T\\r @Th}og

QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ALINEAS TOPICO AVALIADO

Experiéncia da licitante quanto a publicidade
institucional de érgaos publicos.

A formagdo e a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificacdes e das quantificacoes

C desses profissionais a estrategia de
comunicagao publicitaria.

A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos

D recursos materiais que estarao a disposicao

da execucao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da
E Camara Municipal de Vereadores de Catalao e

a licitante, esquematizado na proposta.

PONTUAGCAO

,
1
|
|
|

PONTUAGAO PONTUAGAO

MAXIMA

10

>._._»_mC_U>

oL

5 &

OBSERVAGOES




" |QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO

PONTUAGAO PONTUACAO

i - - OES
ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA  ATRIBUIDA ANOTACOE
A Sua concepgéo. 2 u q
B Sua pertinéncia. 2 59
c A clareza de exposicao. 2 i |
Correlagao com publicidade institucional de 6rgaos
D g 2 uN
publicos. ‘
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 . _
PONTUACAO 10 93
| QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS
P : PONTUAGCAO _u02._.c>mh0 OES
ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA | ATRIBUIDA ANOTAGC
- V R,
A A evidéncia de planejamento publicitario. | 2 i
A consisténcia das relagGes de causa e efeito m::mW 1
B 3 : 9
problema e mo_cmmo !
c e =

A relevancia dos resultados muqmmmam%m




A concatenacgao logica da exposigao.

PONTUAGCAO



AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONEN

Ceedotico Conhke’ &lig]

MEMBRO AVALIADOR -
PROPONENTE - T i
SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 8,5
REPERTORIO 10 3,3
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10 9,
PONTUAGAO TOTAL 30 | % 7

ANOTACOES:

|



AVALIAGCAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - h&>&y ki Pk
propoNeTE- K VYool A eadhodin

QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Experiéncia da licitante quanto a publicidade
institucional de érgaos publicos.

A formacao e a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificagcdes e das quantificagées

desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria.

A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estardo a disposicao
da execuc¢ao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre QmW
'Camara Municipal de Vereadores de Cataldo e
‘a licitante, esquematizado na proposta.

PONTUAGAO

PONTUACAO PONTUACAO

MAXIMA  ATRIBUIDA |

10

v

Z

Z

i

\o

OBSERVAGOES




|QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO

PO z._.C>O>O PO Z._.C>0>O

ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA ATRIBUIDA ANOTACOES
A Sua concepgao. 2 ” N
B Sua pertinéncia. 2 N
| -
C A clareza de exposicéo. 2 &
D Correlacao com publicidade institucional de érgéos 5 .m\\\
publicos.
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 N
PONTUAGAO 10 1%
| QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
f
7 z _uoz._.c>0>0 _uoz._.c>0>0 =
ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA f ATRIBUIDA ANOTACOES
e .0 . o | |
A ' A evidéncia de planejamento publicitario. % 2 % .N\ ‘
5 Mt . Sl | o T e S
| |
_ B A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre 3 A _
problema e solugao. -
_, » TR o M T = o
C A relevancia dos resultados apresentados. * 3 .W %



A concatenacao légica da exposigao.

PONTUAGAO



AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - Q\C_\,uw Q\QS\?J @3}.:\
S T
PROPONENTE - K G et o A s

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 1s
REPERTORIO 10 \0
RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS 10 \o
PONTUAGAO TOTAL L 30 1o

ANOTACOES:



AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGCOES DO PROPONENTE

ST Al
MEMBRO AVALIADOR - - 0uB e S 0 anred
I : :
PROPONETE - % + % oM cdode i

QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO PONTUAGCAO

(AHNEAS o TOPICOAVALIABO  wmAximA  ATRiBUIDA  OBSERVAGOES
A Experiéncia da licitante quanto a vc_u__o_amam_ 2 auv
institucional de érgaos publicos.
B A formagao e a experiéncia dos profissionais da 2 w&

licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificagoes e das quantificagoes
C desses profissionais a estrategia de 2 _ o@\
comunicagao publicitaria.

Y

D recursos materiais que estardo a disposigao 2
da execugao do contrato.

A adequacao das instalagoes, da infraestrutura e dos v.w\

“ ” _

A operacionalidade do relacionamento entre da _ ow\ _
E ‘Camara Municipal de Vereadores de Cataldao e 2 _ |

a licitante, esquematizado na proposta.

|
|
| |

PONTUAGAO 10 \o




[QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO

PONTUAGCAO PONTUACAO |

ALINEAS TOPICO AVALIADO MAXIMA ATRIBUIDA ANOTACOES
A Sua concepgao. 2 , a@
B Sua pertinéncia. 2 L
o] A clareza de exposigao. 2 2
Correlagao com publicidade institucional de 6rgaos
D i 2 Q
publicos.
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 | owx
PONTUAGCAO 10 \o
| QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS | |
| " ; 'PONTUAGAO PONTUAGAO .
. ALINEAS TOPICO AVALIADO  MAXIMA ATRIBUIDA ANOTACOES
—— |
ﬁ A A evidéncia de planejamento publicitario. % 2 | >/
S e SRR fit — - Ll | el
| ,
_ B ‘A consisténcia das relagdes de causa e efeito m::m 3 | u
_ ‘problema e solugéo. _ |
_ S a — S | _ —
7 C 3 relevancia dos resultados apresentados. _ 3 7 w




‘A concatenacao légica da exposicgao.

PONTUACAO

10




AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR -0X0 A o O™ 5 &\@ o m ‘ q
PROPONENTE - (K 1 Pl cod ool

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 ¥
REPERTORIO 10 K3
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10 s
' PONTUAGAO TOTAL 30 .

ANOTACOES:



-,

AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE
MEMBROAVALIADOR - €cede (1o Cunhe & ley

PROPONETE- ﬂ (o N Cea m,\imfnu

' QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Experiéncia da licitante quanto a publicidade
institucional de 6rgaos publicos.

A formagao e a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias.

A adequacgao das qualificagbes e das quantificagoes
desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria.

A adequagao das instalagdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que estardo a disposigao
da execugao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da
Camara Municipal de Vereadores de Cataldo e
a licitante, esquematizado na proposta.

PONTUAGAO

PONTUACA
0 MAXIMA

10

'PONTUAGA

(o)

ATRIBUIDA

S

Yo

OBSERVAGOES

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




'PONTUACA

ALINEAS TOPICO AVALIADO b g o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A Sua concepcao. 2 QN
B Sua pertinéncia. 2 & m
C A clareza de exposigao. 2 QN
D Correlagdo com publicidade institucional de drgaos 5 n
publicos. N
E A qualidade de execucgao e linguagem. 2 w @
PONTUACAO 10 9 g
P
|QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS : ; :
= PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO e hin i o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 g
B A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre 3 Q
problema e solugao. =
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 r\m m
D A concatenagao ldgica da exposigao. 2 ) uN

PONTUAGAO 10 99
.



AVALIAGCAO - CONJUNTO DE INFORMAGCOES DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - ,ﬁ, { FQ,P Vi o Coen T,F

PROPONENTE- ~ ( GOy v e

E (car

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 5,9
REPERTORIO 10 9,6
RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS 10 9,9
PONTUAGAO TOTAL 30 \S@

ANOTACOES:




AVALIACAO - OOZ.._CZ.—.N DE ﬁw@zrbﬂ OES DO PROPONENTE
’ r ! ~

MEMBRO AVALIADOR - 0
PROPONETE. 2= F Mo napeiow

'QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

- PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO fpley o o OBSERVAGOES
ATRIBUIDA
A Experiéncia da licitante quanto a publicidade > N\
institucional de érgaos publicos.
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 2 NW
licitante em atividades publicitarias.
A adequacgao das qualificagdes e das quantificagoes el
C desses profissionais a estratégia de 2 ; 7, w

comunicagédo publicitaria.

A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e .
D dos recursos materiais que estarao a disposicao 2 . L
da execugao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da
E Camara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2 N
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUAGCAO 10 95

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




‘ PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO O MAXIMA
A Sua concepcgao. 2
B Sua pertinéncia. 2
C A clareza de exposigao. 2
D Correlagao com publicidade institucional de 6rgaos 2
publicos.
E A qualidade de execugao e linguagem. 2
PONTUACAO 10
QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS
‘ PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO O MAXIMA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2
B A consisténcia das relagées de causa e efeito entre 3
problema e solugao.
C A relevancia dos resultados apresentados. 3
D A concatenacgao ldgica da exposigao. 2
PONTUAGAO 10

PONTUACA

0
ATRIBUIDA

ANOTAGOES

PONTUACA
0
ATRIBUIDA

@W Ks\'rg\r

\O

ANOTAGOES



AVALIACAO - CONJUNTO DE _z_u0_~_5>00mm DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - &\K\Lw\ Q%JN.QX\_
PROPONENTE - Nﬂ g@?m%

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | 10 %,
REPERTORIO 10 Ve

RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS | 10 s
PONTUAGAO TOTAL 30 29,5

ANOTACOES:




><>_._>o>oooz._czqm _zmowz_>00mm co_umo_u zmzqm
MEMBRO AVALIADOR - V) ol

PROPONETE - Nﬂ p MU OOm\/PG

Dcmm_._.o N M ._ 0>_u>0=u>cm DE >,_.mZU=smz._.O

- PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO Monwww%% o OBSERVAGOES
ATRIBUIDA
A Experiéncia da licitante quanto a publicidade > .M\
institucional de érgaos publicos.
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 2 om\

licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificagdes e das quantificagdes
C desses profissionais a estratégia de 2 .M\
comunicagao publicitaria.

A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estarao a disposigéo 2
da execucao do contrato.

(B

A operacionalidade do relacionamento entre da

= Camara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUAGAO 10 9 9

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO

e




PONTUACA

ALINEAS TOPICO AVALIADO ey o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 .@
B Sua pertinéncia. 2 QN\
C A clareza de exposigéo. 2 M\
D Correlagdo com publicidade institucional de érgaos D 9
publicos.
E A qualidade de execugao e linguagem. 2 .N\
PONTUACAO 10 \Q
QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS L ]
=  PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO g 0 ANOTACOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 .N
B A consisténcia das relagoes de causa e efeito entre 3 .w
problema e solugéo.
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 u
D A concatenacao logica da exposigao. 2 M\
PONTUAGAO 10 10



AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGCOES DO ENO.uO?MH_.\M\

MEMBRO ><>r\_‘wcox-cm%g %}Q Von ym(ro

PROPONENTE - \N‘& \mwwu:goh:\mowb)% ‘

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
,o>n>o_o>om nm‘>ﬁmzo_gmzqo_ ; e 10 e
REPERTORIO 10 16
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10 | (o
PONTUAGAO TOTAL 30 29 9

ANOTACOES:




AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE
MEMBRO AVALIADOR - m.; (& _nw,b {ico Cu <((/nf ml KV

PROPONETE- S \: 2

' QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

=

‘ : PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO 0 MAXIMA
A Experiéncia da licitante quanto a publicidade 5
institucional de 6rgdos publicos.
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 2
licitante em atividades publicitarias.
A adequagéo das qualificagbes e das quantificacdes
C desses profissionais a estratégia de 2

comunicagao publicitaria.

A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estardo a disposicdo 2
da execugao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da

E Cémara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUAGAO 10

PONTUAGA
(o}
ATRIBUIDA

OBSERVAGOES

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




" PONTUAGA

ALINEAS TOPICO AVALIADO ﬂonwmw%% 0 ANOTACOES
ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 i
B Sua pertinéncia. 2 )4
C A clareza de exposicéo. 2 A
Correlagdo com publicidade institucional de érgéos
D orr 2 2
publicos. <
E A qualidade de execugéo e linguagem. 2 K
PONTUACAO 10 3,9
?cmm_._.ou 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS
- PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO P 0 ANOTACOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 Y |
A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre
B a 3 MN w
problema e solugéao. oN,
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 -l 3
D A concatenacao ldgica da exposigéo. 2 .G
PONTUAGAO 10

2.2



AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE
MEMBRO AVALIADOR - .mu«p og .o m\cq/ru\ mx/, W

PROPONENTE- > O /,. 1

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 3,4
REPERTORIO 10 9,8
RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS 10 82
| PONTUACAO TOTAL - | 30 28\ L

ANOTACOES:




AVALIAGAO - CONJUNTO,DE INFORMACOES DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - byL>Wm cuder I dina
PROPONETE- A>wmxybwq¢X&v»

_Dcmm_._.o M 21 - O>_u>n_c>_um DE >._.mz_u__smz._.0

; : PONTUAGCA
ALINEAS TOPICO AVALIADO 0 MAXIMA
Experiéncia da licitante quanto a publicidade
A RN e P 2

institucional de 6rgaos publicos.
B A formacado e a experiéncia dos profissionais da °

licitante em atividades publicitarias.

A adequagéao das qualificagdes e das quantificagdes
C desses profissionais a estratégia de 2
comunicagao publicitaria.

A adequagao das instalagdes, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estaréo a disposigao 2
da execucao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da

E Céamara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2
a licitante, esquematizado na proposta.
PONTUACAO 10

PONTUACA

o s
ATRIBUIDA

-

Z
Z
z

L

OBSERVAGOES

QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




ALINEAS

TOPICO AVALIADO

Sua concepgao.

Sua pertinéncia.
A clareza de exposigéao.

Correlagdo com publicidade institucional de érgaos
publicos.
A qualidade de execugao e linguagem.

PONTUACAO

PONTUAGA
O MAXIMA

2
2

10

PONTUAGA
0
ATRIBUIDA

ANOTACOES

|QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS

ALINEAS

TOPICO AVALIADO

A evidéncia de planejamento publicitario.

A consisténcia das relagoes de causa e efeito entre
problema e solugao.

A relevancia dos resultados apresentados.
A concatenagao logica da exposigéo.
PONTUAGAO

PONTUACA
0 MAXIMA

2

PONTUAGA
o)
ATRIBUIDA

ANOTAGCOES




AVALIACAO - OOZ.:._Z._.O DE INFO >n0mm DO PROPONENTE

MEMBRO AVALIADOR - N 9\&3 xu%)%m:\:
PROPONENTE - @c?\u

.dn

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10
REPERTORIO 10
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS 10
PONTUAGAO TOTAL . | a0

ANOTACOES:

OBTIDO
o
lo

a
=
<




AVALIAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGGES DO PROPONENTE
MEMBRO AVALIADOR - s&cobuone &,.0va- oo ©
PROPONETE - 5¢ & 15

' QUESITO: 2.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

- PONTUAGA
ALINEAS TOPICO AVALIADO oAt 0
ATRIBUIDA
Experiéncia da licitante quanto a publicidade 2,
A e iy e 2
institucional de drgaos publicos.
B A formagdo e a experiéncia dos profissionais da 2 9
licitante em atividades publicitarias. e
A adequagéo das qualificagoes e das quantificagées O
C desses profissionais a estratégia de 2 r,_ )

comunicagao publicitaria.

A adequacgdo das instalagées, da infraestrutura e
D dos recursos materiais que estardo a disposigao 2 “M ’
da execugao do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre da 0

= Camara Municipal de Vereadores de Cataldo e 2 :f )
a licitante, esquematizado na proposta.

PONTUAGAO 10 %48

OBSERVAGOES

m QUESITO: 2.2.2 - REPERTORIO




PONTUAGA

ALINEAS TOPICO AVALIADO 'O A o ANOTAGOES
ATRIBUIDA
A Sua concepgao. 2 )
B Sua pertinéncia. 2 ow\
C A clareza de exposigao. 2 0@
D Correlagao com publicidade institucional de érgaos 2 A O
publicos. &\ J
E A qualidade de execucgao e linguagem. 2 %.\
PONTUAGCAO 10 u\ 4
QUESITO: 2.2.3 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS g
= PONTUACA
ALINEAS TOPICO AVALIADO ﬂonwmﬂwh o ANOTACOES
ATRIBUIDA
A A evidéncia de planejamento publicitario. 2 o@
B A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre 3
problema e solugao. w
C A relevancia dos resultados apresentados. 3 m
D A concatenagao logica da exposigao. 2 o)

PONTUAGAO 10 \o



AVALIAGAO - ooz._czqo‘Num INFORMAGOES DO PROPONENTE, 1
MEMBRO AVALIADOR @b,\o 0
PROPONENTE - %@ 1'% @Co EQ 0 0 5\0@9

SOMAROTORIA POR TOPICO MAXIMO OBTIDO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 A
REPERTORIO 10 3

£

RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS 10 i
'PONTUAGAO TOTAL 30 291 |

ANOTACOES:




SOMATORIA DAS NOTAS DE TODOS OS MEMBROS - CONJUNTO DE INFORMACOES DO
PROPONENTE :

MEMBRO AVALIADOR -
PROPONENTE -
SOMAROTORIA POR PROPONENTE MEMBRO1 MEMBRO2 MEMBRO3 TOTAL MEDIA FINAL
Solis  PRolaian DA 28,4 29 292 £\ 29
IF Comumica CAP 29,6 29,5 23,9 9 29 %
k+ fuslicioane 28,8 %) bo £8,¢ 25/e
Pr RS ComywvilalAn & MR KETINE 28\ 148 ﬁfwv mf: %:« 2%,2
Crnres YWhLICORIE 29,5 30 3o 85 298
\MAGEM Uicq 29} %0 %5 Pl 299
P 3 @ ] r).d\\m\\.‘wm\. Vi
ANOTAGOES: / oWS.. ENTNE :i,m« ( 7 vm,,% v?h
= 5 2 b0 £ DT
\\ \%r,,m & LRO (TeMm Tk
0

( %




